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O Banner ¢é a estratégia de Marketing Digital que
mais se aproxima da propaganda tradicional e
guem sabe por isso ainda é o formato que recebe
a maior parte dos investimentos. Uma campanha
bem planejada é capaz de divulgar a marca, gerar
trafego para o site, blog ou redes sociais, e
incentivar o fechamento de compra do cliente
indeciso.

O acesso aos numeros em tempo real e sua facil
operacao permitem gue a sua marca faca
adaptacOes e modificacOes ao longo da execucéao
da campanha, por isso que ficar de olho no
numero de visitas trazidas para o site versus o
numeros de impressdes do Banner € uma maneira
eficaz de comprovar se a campanha esta
despertando interesse no publico ou nao.



https://blog.wedologos.com.br/estrategias-de-marketing-digital/
https://blog.wedologos.com.br/dicas-para-um-banner-online-de-sucesso/

0s Formatos de banner



Quando se trata de banner, existem muitos formatos de
anuncios:

Estatico: foi o primeiro tipo usado na internet e se resume em ter
imagens fixas. Mesmo sendo faceis de serem criados sdo
considerados entediantes e ultrapassados em meio a tantas
inovacoes, por isso acabam gerando um numero inferior de
respostas;

Animado: é quando o banner tem mais frames e pode gerar
algum tipo de acao com mais informagdo e impacto, por
isso traz mais resultados do que o anterior;

Interativo: se o objetivo é envolver o internauta em alguma acao, essa é
a maneira mais popular. Vocé gera interacao direta para
preencher um formulario, responder uma pesquisa ou acessar
uma landing page para baixar um material, por exemplo.

Pop-Up: 0os andncios pop-up sao muito populares, mesmo que sejam
considerados invasivos e incOmodos. O formato expde o usuario
a0 anuncio assim que ele faz a abertura de pagina, obrigando-o a
removeé-lo para continuar a navegar,


https://blog.wedologos.com.br/o-que-conferir-em-uma-landing-page/

Impacto Visua



As imagens valem por mil palavras,
por isso lembre que um banner de
site deve ser simples e relevante para
chamar atencéo e conquistar
clientes. Ao criar um anuncio poluido
vocé diminui as chances do usuario
clicar nele e entrar em seu site, por
exemplo. Ter um especialista em
publicidade e design é a melhor
maneira de fazer um planejamento
digital grafico ser assertivo e gerar
bons numeros.



https://blog.wedologos.com.br/importancia-identidade-visual-empresa-criacao/
https://blog.wedologos.com.br/como-conquistar-clientes/
https://blog.wedologos.com.br/planejamento-digital-criacoes-graficas/

Tamanios mals Comuns
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Quando a receita investida é baseada na impressao dos anincios, ou seja, na quantidade de vezes
gue aguele banner foi exibido, ndo levando em consideragéo o numero de cliques, significa que a
empresa optou pelo CPM (Custo por Mil), formato que expde mil banners por vez e tem valor variado
de acordo com o portal e espaco escolhidos. Muito popular em campanhas que envolvem blogs e
portais de noticias, as visualizagdes Unicas sdo contabilizadas (se um visitante for exposto 5 vezes, ele
sera contabilizado apenas 1 vez) e geralmente a empresa paga um valor fixo para cada mil impressodes
do banner. Por ser mais completa, é indicada para marcas que ja possuem uma estrutura de marketing
bem definida.

Ja quando o formato é CPC (Custo por Cligue) os numeros de impressfes ou vendas nao sao
levados em considerac&o e o anunciante paga um valor fixo para cada clique que o banner receber. E
0 modelo mais indicado para as marcas que estdo comecando a anunciar por ser facil de controlar (a
empresa pode determinar uma meta baseando-se na quantidade de cliques e adaptar o orcamento ao
longo da execucédo, por exemplo), e se diferencia por mostrar o numero exato de internautas que se
interessaram pelo antncio. Vem ganhando forca também por ser 0 modelo mais utilizado pelo Google
Adwords e Facebook Ads.

Por ultimo temos o CPA (Custo Por Aquisi¢do), formato mais caro e complexo de anuncios, onde o
anunciante pagara para a plataforma apenas quando o objetivo da campanha for alcancado
(venda, download de ebook, visualizagcéo de video, preenchimento de cadastro, etc). Por ter custo
mais elevado, a estratégia é recomendada para empresas que tenham clientes de longa vida util ou
com margem ampla de lucro dos produtos.

A melhor maneira de definir o formato de banner para site € conhecendo a fundo o publico-alvo e a
realidade da sua empresa, além de fazer testes A/B para encontrar o jeito mais eficiente de converter ¢
anuncio.
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